




A EMPRESA

BRIEFING

A TRIP Linhas Aéreas é uma das empresas do Grupo Caprioli e do

Grupo Águia Branca. Em 2008, completa dez anos de existência e

vive um momento significativo em sua história. Foram ampliados os

destinos, adquiridos novas aeronaves e dessa forma foi consolidada

como maior companhia regional do Brasil.



RESPONSABILIDADE SOCIAL

Ser uma empresa com responsabilidade social é ir além do simples ato de

doar. É acompanhar a aplicação dos investimentos e resultados.

Se preocupar com o meio ambiente e com a sociedade em que está

inserida, colaborando com a construção de um mundo melhor.



Expedicionários da Saúde

Uma organização brasileira sem fins lucrativos, criada em 2007

por um grupo de médicos voluntários. Tem como objetivo levar a

medicina especializada e atendimento cirúrgico, às populações

indígenas da Amazônia brasileira. A TRIP apóia essa ONG.

Projeto Noronha Para Sempre

O projeto vida incluir alunos da 1ª a 5ª série do Ensino Fundamental da Escola

Estadual Arquipélago Fernando de Noronha, o meio ambiente como

complemento das outras disciplinas na grade curricular, sempre voltado para o

tema “preservação ambiental”. Esse projeto foi criado pela IGMS e a TRIP

Linhas Aéreas acredita e apóia este projeto.



O público alvo da TRIP é a classe executiva, A e B, homens e

mulheres com faixa etária de 18 a 60 anos de idade. Perfil do

público alvo são pessoas que procuram praticidade, segurança e

PUBLICO ALVO

público alvo são pessoas que procuram praticidade, segurança e

comodidade, a TRIP garante essas vantagens ao seu target.



Escalas Quantidade Tarifa Taxa embarque Total

Maringá (PR) X 
Alta Floresta 

(MT)

1 Adulto 587,00 15,42 602,42

PREÇO E COMPARAÇÃO COM A CONCORRÊNCIA

Segue preços de algumas rotas mais procuradas em Maringá,

retiradas do site da TRIP.

Maringá (PR) X 
Cascavel 

(PR)

1 Adulto 169,00 15,42 184,42

Maringá (PR) X 
Cuiabá (MT)

1 Adulto 399,00 15,42 414,42

Maringá (PR)  X 
Curitiba (PR)

1 Adulto 368,00 15,42 383,42

Maringá (PR)  X 
Londrina 

(PR)

1 adulto 149,00 15,42 164,42



Fazendo a comparação com a principal concorrente em Maringá a Gol na

rota de Maringá X Curitiba -sem conexões- valor total de R$ 194,00, na

Varig R$ 209,00, ou seja, em relação a concorrência a TRIP tem tarifas

maiores.

Ponto positivo: O ponto positivo da empresa que leva o público a optar
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pelas linhas TRIP mesmo com tarifas maiores em relação à concorrência é

que possui maioria de suas rotas sem conexões ou escalas, são vôos

diretos ao destino sem troca de aeronaves, o que acaba incomodando

muito os consumidores, e ponto influente na decisão de compra.

Ponto negativo: A concorrência se aproveita de tarifas mais elevadas da

TRIP para chamar atenção do publico através do preço.



A empresa americana SkyWest compra 20% da TRIP Linhas Aéreas.

Além da entrada de US$ 30 milhões no capital da TRIP Linhas Aéreas, o

ganho em escala e a transferência de know-how e serviços foram os

fatores decisivos, segundo o presidente José Mário Caprioli, para que a

companhia regional brasileira se unisse à norte-americana, SkyWest.

ATUALIDADE

A meta da companhia é crescer em torno de 70% nos próximos três anos

em 2007, a TRIP registrou um crescimento de 40% em contrapartida a

média nacional que ficou em 16%.



CAMPANHA 

OBJETIVO DE CAMPANHA
O objetivo da campanha é divulgar a TRIP Linha Aéreas na cidade

da Maringá.

OBJETIVO DE COMUNICAÇÃO
O objetivo de comunicação é passar a mensagem ao target de que a

TRIP é uma empresa sólida no mercado, que garante segurança,

conforto e praticidade.conforto e praticidade.

OBJETIVO DE MARKETING
Ampliar o campo regional da TRIP com a atuação na cidade de

Maringá.

PLANEJAMENTO GRÁFICO

Será feito um Outdoor Triedro, um avião inflável 16m por

4m; e um anúncio em página de revista.



PEÇAS

Triedro










